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Среди наших клиентов и партнеров преобладают 

крупные FMCG-компании, включая:  

Наши Клиенты 

2 Источник: Petrova Five Consulting 
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Происходит переосмысление понятия «вкусный» от 

сладкого к более натуральным вкусам 

Источник: Petrova Five Consulting 

Глобальные потребительские тренды 
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Вкус 

Аутентичность 

Удобство 

Польза 

Безопасность 
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Происходит переосмысление понятия «вкусный» от 
сладкого к более натуральным вкусам 

Безопасность и 

спокойствие          

Сознательный 

выбор          

Ценность, а не 

стоимость          

Инновации и 

упрощение         

Моментальная 

доступность          

Новые грани опыта          

Высокие 

ожидания       

Чувствовать и выглядеть на 100       

Покупка он-лайн 

Порционная упаковка, to go 

Удобная упаковка 

Порционная упаковка   

Безглютеновое 

Безлактозное 

Натуральный состав, 

оригинальный вкус 

Бренд, клиентский 

сервис, ЗОЖ 

Чистая этикетка  

СТМ 

Уверенность в высоком  

качестве, локальное производство 

Новые вкусы, ингредиенты 
Низкокалорийное, обезжиренное, 

без сахара, функциональное   

Российские потребительские тренды 



Как меняется наш потребитель?   
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 важен здоровый образ жизни  

 стремится к индивидуальности 

 часто питается вне дома 



Мир не будет прежним 
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 on-line доставка продуктов  

 доставка готовой еды  

 готовые продукты 

https://ru.depositphotos.com/189051370/stock-video-senior-couple-sitting-on-sofa.html
http://altaiprod.ru/news/tertyy_syr_tri_syra_poyavilsya_v_assortimente_kompanii_kiprino/
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Потребитель становится все более искушенным  

и требует большего внимания к себе  Российские производители  

играют «на своем поле» 

Традиционность3 

 то, что мы любили в 

детстве, но было «нельзя» 

 

 готовый продукт 

 

 традиция «в квадрате» 
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Потребитель становится все более искушенным  

и требует большего внимания к себе  

 натуральность 

 

 функциональность 

 

 спортификация 

 

 снекификация 

 
Источник: Petrova Five Consulting 

Какие продукты нужны ритейлу?  
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Потребитель становится все более искушенным  

и требует большего внимания к себе  

 to go 

 

 cуперфуды 

 

 модно 

 

 провокационные  

    слоганы 
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Какие продукты нужны ритейлу?  
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 Все тенденции  

«в одном стакане» 

Источник: Petrova Five Consulting 

Какие продукты нужны ритейлу?  

http://33pingvina.ru/chto_novenkogo/publikacii/logotip/
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Доля СТМ в продажах 

торговых сетей будет 

увеличиваться 

покупатель сознательно 

подходит к замене уже 

знакомых брендов на СТМ 

важным параметром 

является ценовой фактор 

СТМ всегда имеет 

лучшее расположение на 

полке 
Источник: Petrova Five Consulting 

Какие продукты нужны ритейлу?  
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Petrova Five Consulting 

 

• Стратегическое развитие 

• Бизнес-планирование 

• Инвестиционный консалтинг 
 

 

123317, г. Москва, Пресненская набережная, д. 6, строение 2,  

оф. 4526 

тел.: + 7 (499) 501 15 83     

www.p5c.ru  

 

http://www.p5c.ru/

